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Gefahr

,Was kann
Entrepreneurship
bewirken?”

,Wie ist der
aktuelle Stand
der Welt?“
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“Nur wer die
Vergangenheit kennt,
kann die Gegenwart
verstehen und die Zukunft
gestalten.”

‘ — August Bebel
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Ist unendlicher Wachstum sinnvoll?

World GDP over the last two millennia

Total output of the world economy; adjusted for inflation and expressed in international-$ in 2011 prices.
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Source: World GDP - Our World In Data based on'World Bank & Maddison (2017} CurWorldinData.orgfeconomic-growth « CC BY
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SOCIO-ECONOMIC TRENDS (1750-2010) EARTH SYSTEM TRENDS (1750-2010)
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Wie konnte es soweit kommen?

Mythos des
unendlichen Konsums

Mythos des unendlichen Mythos der
(Wirtschafts-)Wachstums unendlichen Ressourcen
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Sozio-Okoligscher Lindervergleich

Biophysical Boundaries Transgressed

Humanity’s

7 German @

! Sweet Spot: ¥ ‘ oo

104 meeting the needs Japan °o_o )
of all within the ‘ @ O@Australia
f the planet France ™o USA
9 means o p 0 Canada®
UKQ@

O

% a South @ o’ °° o

€4 Korea ¢ Q. ®

2 | Argentina. o 6 |O

) razi

26 O taly o°

% O China O .(I:/Iexico

1§ ¢

O

T 41 o QO ) ocg R o(;

3 g ©. O ross
= Olndonesia‘ @) O o) o ussia
2 OO o 00 Turkey

O o ) OOO . South
1o @ OOO OOOO ° Africa ©
0@0 Oo o Oo India o o
I T T T T
3 4 5 6 7

RW
GROW RW



GROw RY
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Biophysical Boundaries Transgressed



cO2 Emnss:o,.,s

LS - Life Satisfaction ED - Education
LE - Healthy Life Expect. SS - Social Support

NU - Mutrition DQ - Democratic Quality |
SA - Sanitation EQ - Equality
IN - Income EM - Employment

EN - Access to Energy

A
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Chance

,Was kann
Entrepreneurship
bewirken?”
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Warum Sustainable Entrepreneurship?

Entrepreneurship

T

Sustalnabliity

Entrepreneurship
.‘s‘oc."a.' anly
ecological only
7 ™~
ecological Soclal
Ecopreneurshlp & sTcraf Entrepreneurship
Environmental

Entrepreneurship

Sustainable Entrepreneurship bezieht sich auf die Entdeckung, Schaffung und
Nutzung von unternehmerischen Moéglichkeiten, die zur Nachhaltigkeit beitragen,
indem sie soziale und 6kologische Vorteile fiir Andere in der Gesellschaft generieren.
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,Sustainable
Entrepreneurship lays in
between and
, in between
and . The main
goal of the business activity
‘ should be
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Warum machen Startups einen Unterschied?

{

Personen- und
Uberzeugungsgetrieben

Fehlen von
organisatorischen
Hindernissen

Potential flr disruptive
Innovationen




Was ist ein Geschaftsmodell?

Ein Geschaftsmodell ist eine abstrakte Darstellung, wie eine Organisation...

* Welcher Wert? * Wie wird der Kunde

erreicht?

e Flr wen? ¢ Wie sehen die Kosten-

e Was wird fur die Ertrags-Strome aus?

* Wie wird der Wert . vors
Lieferung bendtigt?

erzeugt?

Wert schafft

-

o
o
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ie sieht ein nachhaltiges Businessmodel aus?

Vision & Mission

Schlissel- Schlisselaktivitaten Nutzenversprechen Kunden Wettbewerber
partnerschaft o ® [ I o
o

Leitprinzipien nachhaltiger

3
—
il Geschiftsmodelle:

andere relevante
Stakeholder

Schlusselressourcen

Kostenstruktur Ertragsmodell

. Klassische Leitfragen () Nachhaltigkeitsspezifische Leitfragen



Welche Visionen kann man beispielsweise verfolgen?

GESUNDHEIT UND HOCHWERTIGE GESCHLECHTER-
WOHLERGEHEN BILDUNG GLEICHHEIT

8 MENSCHENWORDIGE 1 WENIGER

ARBEITUND UNGLEICHHEITEN
WIRTSCHAFTS-
WACHSTUM

14 sz | 17 scinex
ZUR ERREICHUNG
DERZIELE

RW

ZIELE FOR ©
NACHHALTIGE
ENTWICKLUNG



SDG-Kompass — Startups in Aktion

10 S

16 Grsiaer | 17 scuwmn

E
UNDSTARKE ZURERREICHUNG
INSTITUTIONEN DERZIELE ZIELE FUR ©

NACHHALTIGE

3 5*‘ ENTWICKLUNG




WEERIV O WA cony

Einblicke in Unternehmen, die durch Innovation und Entrepreneurship die groRten
Herausforderungen der Menschheit |6sen:

Nordische Lander

Die aktivste Region mit 719 Startups
(33 %). Gefolgt von den USA mit 364
(17 %) und GB mit 200 (9 %).

SDG 7

Das Ziel mit der héchsten Anzahl von
Startups mit 562 (26 %). Gefolgt von
SDG 2 mit 261 (12 %) und SDG 1 mit
212 (10 %)

Unfinanziert

Die haufigste Finanzierungsrunde, die
629 Start-ups (29 %) reprasentiert.
Gefolgt von Seed mit 601 (28 %) und
Series A mit 420 (19 %).

SDG 13

Das Ziel mit der hochsten
durchschnittlichen Finanzierung pro
Startup mit $90.55M. Gefolgt von SDG

15 mit $28,16M und SDG 5 mit $30,5M.

Social & Sustainable Entrepreneurship = Nachhaltigkeitsxﬂder RWU

Im Entstehen

Der haufigste Reifegrad eines Startups
auf dem Kompass, vertreten durch

82 %. Gefolgt von "Emerging" mit 12 %
und "Mature" mit 5 %.

SDG 17

Das Ziel mit dem jlingsten
durchschnittlichen Griindungsjahr mit
2016. Gefolgt von SDG 10 mit 2015 und
SDG 16 mit 2014.

25



SDG 13

Klimaschutz

Zagster

bietet ein Fahrradflotten
Gesamtpaket fur Universitaten,
Unternehmen, Hotels usw.
$38,3M

SDG 2

Kein Hunger

AutoAgronom

erhoht die landwirtschaftlichen
Ertrage bei Einsparung von 50 %
Wasser und 70 % Diinger.
S180M

SDG 14

Leben unter Wasser

The Ocean Cleanup

Autonome schwimmende Systeme
die Meeresmiill sammeln.

S 35,4M

RW
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SDG 17
Frieden & Gerechtigkeit

GoFundMe - Charitiy

jede Menge Geld fur wohltéatige
Zwecke sammeln.

$31,3M
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Wie sieht es in Deutschland aus?

Nachhaltigkeit nimmt eine Green Econormy 43,4%
immer groRere Rolle ein: 36,6 %

Das dritte Jahr in Folge ordnen Social 42.6%
mehr DSM-Startups ihre Entrepreneurship 41.9%
Produkte/ Dienstleistungen

der Green Economy bzw. dem B osMm2020 [ DSM 2019

Bereich Social

. n-Werte 2020: 1.838/1.848; n-Werte 2019: 1.862/1.875
Entrepreneurship zu.

Social & Sustainable Entrepreneurship = Nachhaltigkeitsx'der RWU 27
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"Das Geheimnis des
Wandels: Konzentriere
all Deine ganze Kraft

auf das Bekdmpfen des

Alten, darauf, das ’l
N Neue zu formen." P
- B
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o soll ICH blol$ anfagen?
Ikigai

A JAPANESE CONCEPT MEANING “A REASON FOR BEING"

Befriedigung, VL\:Z;S}] ...| Freude und
aber Gefiihl der [% e Erfiillung, aber
Nutzlosigkeit !“ S kein Reichtum
i
PASSION MISSION
Worin du Was die
GUT BIST Welt
BRAUCHT
BERUFUNG \
3
i
E
Komfortabel, »........—-—--"“"M Wofiir Begeisterung und
aber Gefiihl der man dich Selbstgefilligkeit,
Leere BEZAHLEN KANN aber Gefiihl der

Unsicherheit

SOURCE: dreamstime/ TRANSLATION: simone-ines.de TORONTO STAR GRAPHIC
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ie soll ICH bloR anfagen?

Lernen
Was funktioniert;
oder nicht?
Neue Mittel, Annahmen Tatiakeit Neue Mitte
konkretere Ziele testen atigkel Konkretere Ziele
- /
Was konnen wir
- jetzt tun?
— Start
- Wer sind wir? Initiale Werte Mehr Ressourcen Produkt-
g Was kénnen wir? Vision Angebot Weniger Spielraum Iteration
Wen kennen wir?
Mit wem kénnen wir
dariiber reden?
Neue Mittel, Stakeholder Stakeholder Neue Mittel,
konkretere Ziele Interaktionen Interaktion konkretere Ziele

Was vereinbaren
wir verbindlich?

Stakeholder-
Engagement




Wahle deine Vision und mache den ersten Schritt!

GESUNDHEIT UND HOCHWERTIGE GESCHLECHTER-
WOHLERGEHEN BILDUNG GLEICHHEIT

8 MENSCHENWORDIGE 1 WENIGER

ARBEITUND UNGLEICHHEITEN
WIRTSCHAFTS-
WACHSTUM

1 4 LEBENUNTER L 17 PARTNER-
IRERREANG
AR ZIELE FUR ©

NACHHALTIGE
ENTWICKLUNG
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Wahle und mache den ersten Schritt!

EOLAB

l\‘\j 11 3

(0500 - 12:00

Design Thinking Workshop “Social Entrepreneurship” @ GG RS

Aliena Kruse und Louisa Bader









mailto:Kai.Schmid@rwu.de

